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Playa Vicente, Ver. A 15 da abril de 2021,

TERMINOS DE REFERENCIA
Contratacién de Asistencia Técnica

Disefio de Estrategia de Comunicacidn y Visibilidad con ejecucién de acciones
inmadiatas

Proyecto: Juventud zapoteca en accién: Integracion socio-econbmica con un
enfoque de derechos, un enfoque diferencial y la mejora de la gobernanza local

Contrato de Subvencidn: Acciones Exteriores de la Unién Europea C50-
LAJ/2020/417-730

Ubicacidn.

Estado de Veracruz
|, Playa Vicente

2. josé Azueta

3, Isla

4. Juan Redriguez Clara
5. San Juan Evangelista
€. Santiago Sochiapan,
Estado Oaxaca

7. 5an Juan Alkana

B. Santiago Yaveo

9. Santiago [ilotepec
10, Loma Bondta

|  Antecedentes

Fortalecer los territorios desde la mirada local, centrindonos en las personas v &n la
construcclon de espacics que pesibiliten la cooperadion fa generalizacion de allanzas y la
conformacion de REDES, ha sido el desafio que la Unién Iberoamericana de Municipalistas
(UIM) se ha propuesta desde el inicio de su andadura el 19 de febrero de 1990, Sin cambiar
el foco de su accién, centrada en la gobernanza democritica multinivel y en una gestion sin
descanso por la profesionalizcidn de las auteridades y lideres/lideresas que sirven a los
goblernos locales, después de casi 30 anos, la UM es un referente en Ibarcamérica

vinculada a temas de municipalismo y pestion pdblica local,
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Con mas de 3500 soclos y socias de 30 naclonalidades diferentes, la UIM es una Asociacion
Internacional para el Desarrollo, sin inimo de lucro, apartidaria, con personalidad juridica
propiz y capacidad de abrar plena.

Muestra organizacidn ha consolidado un importante trabajo en pro de b democracia y la
gobernanza, siendo la incdenda de su actuadién a nivel local ¥ con los Gobiernos
Municipales de todas las naciones de Iberoamérica, y también, a nivel supramunicipal a través
de su fabor con organismos internacionales como k. Organizacion de Maclones Unidas
(ONU), la Organizacién de Estados Americanos (OEA), la Comisién Econdmica para
América Latima y el Caribe (CEPAL), el Banco Interamericano de Desarrollo (BID), el
Programa de las Maciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), ONU Mujeres, la Unidn
Europea, |2 Agencia Espafiola de Cooperacién Internacional al Desarrollo (AECID), E
Centro latincamericano de Economia Humara (CLAEH), la Agenclh Andaluza de
Cooperacion al Desarrolio (AACID) y la Secretaria General Iberoamericana (SEGIB) de fa
cual la UIM es programa adjunto.

Nuestra experiencia de estos afios y la gestidn que lideramos en toda Iberoamérica, nos
posiciona como especialistas en los siguientes ejes de acddn;

|. BUEN GOBIERNO Y CALIDAD DEMOCRATICA. Un Modelo para |a
Goberranza Local. Goblerno Ablerto, Participativo y Responsable, Transparencia v
Comunicacién Publica.

1. FORTALECIMIENTO INSTITUCIONAL. El Municipic como Motor da la
Sociedad y el Goblerno mds Proximo a la Ciudadanta. Gobierno Lider, Eficaz v
Cocreador de Soluciones para la Ciudadania.

3. DERECHOS HUMANOS Y GENERO. Claves para una sociedad que Plensa el
Desarrollo desde la Equidad. Inclusion, Paz, Seguridad Ciudadama, Migracidn v
Juventud,

4. DESARROLLO ECONOMICO, INNOVACION Y TALENTO
TERRITORIAL. Politicas para el Desarrolle Secial, Econdmice y Sostenible.
Territorializar los QDS y Construir desde lo Local la Agenda 2030,

5. SOSTENIBILIDAD TERRITORIAL Y CAMBIO CLIMATICO. Mitigacicn y
Adaptacién al Cambic Climdtico. Soluciones Sostenibles para la Gestin de los
Territorios Urbanos y Rurales,

Estos 5 ejes de accién que representan fa fortaleza de la UIM estin en consomancia con los
desafios de ka Agenda 2030 y con nuestro compromize con los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible, en los que trabajamos desde la mirada local y aportando a territorializar los
QDS
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En estos ejes de accion se basa el proyecto: "Juventud zapateco en accidn: Integracian socio-
econdmica con un enfoque de derechos, un enfoque diferencial y lo mejora de I gobermanzg
incal” segun Contrato de Subvencion CSO-LARZ020/417-730 que tiene como Objetivo
General “Promover el eercicio de la ciudodania y Io participociin socio econdmico de las personas
joveries desde un enfoque de derechs de géners y diferenciol o trowés de un modele de
carresponsabifdod sociol entre los sectores pobfico | privado y sociol gue contribyo @ cerrar
brechas de desiguaided y pobreza fomentando osl le Cohesidn Secial en Méxica” ¥ como Objetiva
Especifico Incrementar la Integracion soclo-econdmica de jovenes indigenas y en situacion
de vilnerabilidad de municiplos de los Estados de Veracruz y Oaxaca.

2 OBJETIVO PRINCIPAL DE LA ASISTENCIA TECNICA

Facilitar los procesos de comunicacidn del proyecto “Juventud zapoteca en accidn:
Integracién socio-econémica con un enfoque de derechos. un enfoque diferencial y fa
mejora de la goberranza local.” mediante la elaboracion de una Estrategia de Comunicacian
y Visibilidad, de acuerdo a lineamientos definidos por la Unidn Europea, que identifique
audienclas, particlpantes, plblicos de interas, mensajes chves ¥ medios de comunicacian
para la difusion del accionar del Proyecto, contribuyendo de esta manera a su visibilidad,
posicioramiento  y acompafamiento de las acclones programadas; asi como al
fortalecimiento y promocion de su identidad e imagen a través del disefio y produccian de
un manual de marca del proyecto,

3 OBIETIVOS ESPECIFICOS

I. Disefar una Estrategia de Comunicacion y Visibilidad, considerands
lineamiento astablecidos por la Unién Europes, que contribuya a la construccidn y
posiclonamiento de la imagen del Proyecto, a nivel local y nacional; que dirija los
procesos comuhicacionales con secles del Proyecto y aliados estratégicos en la zom
de intervencicn,

4, Disefiar un Plan de Comunicacion y Visibilidad (PCV) que facilite
implementacién de las actividades planteadas en el documento de |3 estrategia,
Enfocado, en la produccién de preductos comunicaciones para medios digiales, e
historias de vida, con un cronograma, ¥ proyeccion presuplestart,

3. Disefiar un Manual de Marca que permita la implementacion de fa identidad prifica
del proyecto, Este debe incluir todas las referencias a la identidad grifica en redes
sociales del Proyecto.
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4 ACTIVIDADES A IMPLEMENTAR
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Coordinar las actividades directamente bajo la responsabilidad del Coordinador del
Proyecto,

Elaboracion de un diagnéstice de comunicacion que permita identificar actores clave,
medios, problematicas, oportunidades, capacidades y limitantes comunicacionales
del Proyecto.

Elaboracion particlpativa para la co-construccion de la Estrategia de Comunicacion
y Visibilidad del Proyecto.

Presentacidn de manera formal del documento de Estrategia a miembros del Comité
Drectivo del Proyecto.,

Identificacion de mensajes comunicacionales clave dirigidos a actores diversos
(pdblicos internos, publicos externos, donantes, entidades de gobierno local
nacional, socios y allados, beneficlarias, etc)

ldentificacidn  de  productos  comunicacionsles a  elborarse con  los
destinatarics/participantas,

Mapear potenciales socios para la comunicacion (radios, periodistas, lideres de
opinidn, etc.)

Formular un PCVY siguiendo las Indicaciones del Manual de Comunicacian y visibilidacd
de la Unidn Burcpea (versicn 2018), que facilite la implementacion de las actividades
programadas durante kos tres afos de ejecucion del proyecto, con un cronograma y
proyeccion presupuestaria que permita la produccién y difusidn de los insumos
actividades de comunlcackén y visibilidad.

Diseiar un Manual de Marca que permita la implementacidn prictica de la identidad
grafica del proyecto. Considerando los manuales de marca de las organizaciones
parte del consorcie y b UE

Disefiar el contenido e imagen de la pigina web

Elecucksn de acclones inmediatas para b visibilidad del proyecto durante los 3 meses
de ejecucion de la asistencia técnica.

5 ACTIVADES GENERICAS DE LA CONSULTORIA
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Construir y mantener buenas relaciones con socies, aliados estratégicos,
instituciones relacionadas y medios de comunicacidn masivos.
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Intercambiar informacién y coordinar directamente con el equipo sjecutor del
Proyecto.

Durante |a asistencla técnica apoyar y/o coordinar la realizacion de productos
exrernos: publicadones, materizles promecionales, videos, etc.

Recopilar y organizar todos los materiales de comunicacidn y visibllidad elaborados
4 la fecha resultade de las acciones del Proyecto, para contribuir a la gestidn del
conocimiento y las evidenclas visuales que requiere la UE para los informes,

6 PRODUCTOS ESPERADOS
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Phan y cronograma de trabajo

Diagnostico de comunicacién del Proyecto,

Estrategia y plan de comunicadion aprobado conforme a satisfacelén de UE.

Manual de marea def Proyecto aprobado conforme a satisfaccién de fa UE.
Memoria de elecucion de las acclones inmediatas realizadas para la visibilidad del
proyecto durante la ejecucion de la asistencia técnica,

7 PERIODO DE LA CONSULTORIA

El periodo para la ejecucion de la consultoria es de tres (3) meses partir de [a firma del
contrato con Centro Mexicano para el Desarrollo Local A.C. (CEMEDEL A.C.)

& REQUERIMIENTOS
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El Consultor presentard la versién borrador de los documentos acordados para
revision y comentarios en el tiempo estpulado en el cronograma de trabajo, asi
come los productos finales,

9 PERFIL DEL CONSULTOR/A
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Minimo dnco afios de experiencia en kb coordinacion de comunleacion ¥ visibilldad
an proyectos con enfoque rural, local o municipal.

Amplio conocimients del mundo del desarrolla

Conocimiento de donantes y sus requerimientos, especialmente privados
Experiencia en comunicacidn efectiva y uso de medios de comunicacion alternativos
Manejo efectivo de las relaclones con medios de comunicacidn

Experiencia en la coordinacion del disefio, impresion y distribucién de materiales
pramacionales y praductos comunicacionales atractivos
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10 CONDICIONES DE PAGO
Los pagos se efectuardn de la sigulente manera:

Un primer pago del 20 % de los honorarios una vez que se hayan recibido el plan de trabajo
y esquema del contenido de la estrategia (incluye cronograma de actividades para el
diagndstico y plan de comunicacidn),

Un segundo pago del 20% al presentar el diagndstico de comunicacion.

Un tercer page del 60% de los honorarios al recibir los productos acordades a encera
satlsfacchon del Comité de Direccién y la UE

11 DOCUMENTACION NECESARIA PARA APLICAR:
Los(as) interesados deberdn erviar lo sigulente:

o Propuesta metodologica y uma propuesta econdmica de servicios profesionales (En
fa propuesta econdmica se debe cubrir cualquier gasto), esta debe incluir un plan de
trabajo para alcanzar los objetivos de la consultoriz en el tiempo previste.

o Resumen hoja de vida, principaimente resaltando las calfficaciones requeridas en el
perfil establecido.

o Cuadre esquemdtico de trabajos realizadoes.

o Se reserva la valoracidn, andlisis y aprobacion de k misma de acuerdo 2 los criterios
ya establecidos,

PROCEDIMIENTO:
Enviar aplicacion via correo electronice a la sigulente direccion:

o tontaciof@cemedslorg

Con copia a ks siguientes direcciones:

0 ednaguidi 1 ipalistas or
o stEf@uimunicipalistas, org

o Incluir en el asunto: Comunicacion Proyecto + nombre del postulante

Fecha limite de recepcién: Lunes 26 de abril de 2021.



